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Transformando tus Ideas en Soluciones Circulares

Taller: Buscando la aténcién a traves del
Storytelling — Pitch de Impacto

MBA. Carlos Gamarra Chavez

QUIMICAVERDE
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MBA. Carlos Gamarra Chavez

« Consultor senior en innovacién, bionegocios y economia
circular; experto en el entrenamiento de habilidades
comunicativas y de relacion interpersonal, coaching y liderazgo,
asi como en la gestion de equipos comerciales. 20 afios de
experiencia profesional en importantes empresas
farmaceéuticas, nutracéuticas y de servicios en direccion,
marketing y comercializacion. Candidato Doctoral en Ciencias
Economicas y Empresariales por Universidad de Granada
(Espafia). MBA por Universidad ESAN. Master en Marketing
Intelligence por ESIC Business and Marketing School (Espania).
Diplomado en Neurociencias por UAI (Argentina) y Licenciado
en Biologia por URP. Docente universitario e investigador; asi
como gestor de incubacion de empresas gue innovan y escalan
sus modelos de negocios vinculados al bienestar de las
personas, los bionegocios, la quimica verde y la sostenibilidad.




Paul Anastas John Warner

Principios de la quimica verde

(1998)

ION INNOVADORA

. los 12 Principios de
® QUIMICAVERDE *

Quimica Verde e una estrategia de quimica enfocada en mawomizar eficiencia y minimizar efectos dafinos para (a safud
humana y ¢l medicambiente. Aungue no existe la reaccion pedfectaments “verds’, ol Impacto negatve de ka investigacion
& Industria quimics puede sir daminuido implementando jos 12 principaos de ls Quimica Verde siempre que seo posible

1. PREVENCION DE RESIDUOS 7. USO DE RECURSOS RENOVABLES

Priorizar la prevencion de residucs Use compuestos provenientes de
ables (p. ). plantas)
con preferencls sabree compuestos
10N Para Fruny provenientes de fuentes
dasperdicia en cada paso petroquimicas

2. ECONOMIA ATOMICA 8. REDUCIR DERIVADDS
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3. SINTESIS QUIMICA MENOS RIESGOSAS
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4.DISERO DE QUIMICOS SEGUROS 1.0

Mirmmica twicidad ¢
dis motecular, Prad

v
madoambiente durante ¢ diseno

5. SOLVENTES Y AUXILIARES SEGUROS 11.PREVENCION DE POLUCION EN LINEA

Controle las roacciones quamicas
on Gempo real, para pravenir la
formacion y libera de productos
potencialmente dafinos, peligrosas
y contaminantes

Elige el disolyente mis seguro par

a
cada reaccion. Minimece of us 3l
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6. DISEND PARA LA EFICIENCIA ENERGETICA 12. QUIMICA SEGURA PARA PREVENIR ACCIDENTES

Elige la ruta quimsca mas eficiente
en uno de energia. Evite calentar
Tar, presuriza o e 0 Oe
da vacio (Ideal: 1emperatura
Nto y presion atmosfénca)
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Principios de la quimica verde
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Principios de la quimica verde
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2. GENERANDO EMOCIONES




El STORYTELLING
conecta propositos

DOMINAR EL ARTE DE CONTAR
HISTORIAS CAUTIVADORAS
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El storytelling no solo es una herramienta de marketing; es un ejercicio de
vulnerabilidad, empatia y resiliencia.

Para convencer al mundo de que cambie sus habitos, primero debemos
tocar su fibra humana.

Aparicion
Inicio del héroe Conclusio

Contexto Final
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El héroe:

Join “pr the hght to save
The Kenyan Forests. ‘
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Storytelling personal

Inicio: ¢Has visto algo en lo que puedes tener influencia? ¢ Crees que
puedes atender o resolver un problema?

Contexto: ¢(Qué emocion puedes generar con la historia? empatia,
sensibilidad, indignacion.

El héroe: eres capaz de atender el problema con tu idea, plan, startup
0 negocio vinculado a los principios de quimica verde ¢De que forma?
¢, Qué beneficios puedes brindar? O ¢Qué sensaciones puedes
generar?

Final: Concluyes o tomas decisiones para idear o crear...
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PITCH DE
IMPACTO
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Pitching

* Brevedad, foco y aspiracion a viralidad.

« Crear la historia (Storytelling).

* Emocion, humor y provocacion.

 No mas de 5 ideas: puedes inventar palabras.
« Crear metaforas

* Pensar en “mashups” (mezclas o purés)

- Narrativa agil y concatenada
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Datos sorpresa

« Estadistica de
relevancia

e Informacion
sobre un
mercado no
atendido

Generacion de
emociones

» Mensaje simple
y empatico.

ks © Pregunta abierta
para el inicio de
la exposicion.

» Modificacion de
la configuracion
del espacio

7271

Storytelling

e Contar una
historia que
conectay
transmite un
mensaje
potente.

* Trama, conflicto
y solucion.

PROBLEMA
O DESAFIO
POR
ATENDER
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Problema o necesidad gue se encuentre
vinculada a nuestra Il Hackathon de Quimica

-

\_

Problema

~

J

Verde

Es importante que logres persuadir o
convencer a la audiencia de que vale la

i@ pena o es muy importante resolver este

problema o desafio.

¢, Como defines el problema gue tu solucion resuelve? Debes
VINCULARLO EMOCIONALMENTE con el paso previo
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Solucidén vinculada a la aplicacion de un
principio de quimica verde

4 E )
Solucion

\_ J

Solucion simple, contundente
y diferenciada. Explica la
tecnologia que se encuentra
detras y le brinda potencial de
escalabilidad a tu solucion.

Destaca la aplicacion del principio o principios de
guimica verde
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Cliente - Target

Descripcion breve de quien
comprara la solucion.

J

En este momento puedes dar un repaso rapido y

resumido del “buyer persona”
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TAM-SAM-SOM

J

Estima el tamano actual del
mercado y su tamano potencial

en 5 anos.

TAM: Mercado total — Valores totales
SAM: Mercado gue podriamos cubrir
SOM: Mercado realista en un plazo determinado
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Modelo de Negocio — Estrategia de
Diferenciacion

e N LIENZO LEAN CANVAS

Explica como tu startup, proyecto,
idea innovadora o empresa operaray
generara ingresos.

Modelo de Negocio

\ J 'ESTRUCTURA DE COSTOS

Es momento de explicar como creas, entregas y capturas
valor: te puedes apoyar visualmente con un lean canvas
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Convence a la audiencia de que tienes
el equipo, la experiencia y la

motivacion para dominar este mercado

y que, ademas, eres capaz de atraer al

mejor talento.

Describa brevemente a los miembros del equipo y el rol
gue cumplen
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ICall to action!

iColoca logo, redes sociales, y una frase inspiradora que llame
a la accion!

(Podria ser el eslogan u otra expresion que invite a formar
parte de la comunidad del emprendimiento y que ademas
esta comprometida con la aplicacion de los principios de

)

Tiempo maximo controlado:
4 a 5 minutos



RESUMIENDO...

Captas la atencion y entonces...

‘ Definicion del problema o desafio

‘ Presentacion de la solucion

‘ Cliente - Target

‘ Mercado: TAM — SAM - SOM

‘ Modelo del negocio

‘ Presentacion del equipo

‘ Llamado a la accion
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« Es hora de practicar.

* Presentacion de toda la estructura
sugerida y en el tiempo

convenido.

Gracias por su atencion

ERING at YAL
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